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Mustafa Albayrak

Mustafa Albayrak, 1983 yilinda Usak'ta dogdu. ilk, orta, lise

dgrenimini Ktahya'nin farkli ilge ve okullarinda tamamladi.

2005 yilinda Bursa Uludag Universitesi, Egitim Fakdltesi,
Resim-is Egitimi B&limU'nde Lisans programini tamamladi.
Ana sanat dali olarak Grafik Tasarim, yan dal olarak

ise Dijital Pazarlama alaninda uzmanlasti. Afis tasarm
lkategorisinde ulusal 6dule ve dijital pazarlama alaninda
global sertifikasyonlara sahiptir.

2006-2014 yillari arasi reklam ve medya sektord ile ilgili
cesitli kurumlarda, farkli rol ve stattlerde gorev yaptl,

2014 yilindan beri kendi markas: ile global ve ulusal
markalara; Kurumsal Kimlik, Web Tasarim, Google Ads -
Seo Danismanhidl, Sosyal Medya Pazarlama, Facebook -
instagram Ads, E-mail Pazarlama, WordPress, E-ticaret gibi
alanlarda hizmet vermektedir,

Neden tercih edilmeli?

Cunkuy, tutkuyla yurtidigu bu yolda her zaman yeni bir
seyin pesinde kosmanin ve alisiimamisi yakalamanin
glictine inanir, Dijital pazarlama ve Tasarim hizmetleri

ile markalarin yatinm kazanclarini artirarak marka
dederlerini yikseltmeyi saglayacak stratejiler gelistirmeyi
amaclamaktadir,

Marka bilinirliligini Ust seviyeye cikartmak icin geleneksel
ve dijital iletisim kanallarini ttmlesik olarak analiz ederek
pazarlama stratejileri gelistirir, yUksek faydaya odaklanr,



Faydasi Nedi

s Suireci

Veri Secimi, isleme, Veri
Donlstlirme

Tani ve Teshis, Eylem
Plani, Taktik
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Kontrol ve Denetim
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iy i [l Kurumsal Kimlik
bulunmalidir, o da ._ﬂ
marka imajidir. Kurumsal kimlik bir kurumun kendini ilgili hedef kitlesine
tanimlamalk icin, kurum icinde ve disinda belirledidi
David Ogilvy unsurlarin bGtuntddr. S6z konusu unsurlar, kurulusta

cahisanlann davranislar, kurulusun iletisim bigimleri,
felsefesi ve kurumsal gorsel tasarimdan olusur.

EN DEGERLI MARKALAR o
.. Kurum kimlidinin calisanlar, hedef gruplari ve kamu
(DUNYA) Uzerindeki etkisinin neticesinde olusan kurumsal imaj ise,
AMAZON s0z konusu kurumsal organizasyonun prestiji, algilanmasi,
(ABD) rakiplerine gtre konumu ve taninirhdr konularini kapsar. Bu
(- ' ' Pur o
220 8$ g noktada ¢ok boyutlu bir konu olan kurum kimliginin dodru
= bicimde olusturulmasi oldukca onemlidir,
Kurumu faaliyette bulundudu alanlarda diger kurumlardan
GAUBDD[%LE ayiracak, onctligind ve farkhhgini vurgulayacalk bir kurum
159 7$ = kimligi calismasl, gelecedi icine alan sadlam bir yatinmi
= ifade eder.
APPLE
(ABD)
=
140.5S £
=

Kurum Kimligine
il Uygunlugun Denetimi

@@@@

=
11715 &
= Bu sorumluluk tim kurum cahisanlarinindir. Kurumsal
kimlik kilavuzu tdm kimlik bilgilerini icermelktedir. Ancak
SAMSUNG kullanimda bir celiski s6z konusu oldugunda ilgili birimlere
(BUNEY KORE) o basvurulmasi gerekmektedir,
94.48 £
=
. =




Kurum Kimligi
Neleri Igerir?

Kurum kimligi bir kuruma iliskin su Ug soruya yaniti icerir;
Kim oldudu? Ne yaptigi? Nasil yaptigi? Kurum kimliginin
ana cekirdedi ve bu sorularin yanit buldugu kaynak
“kurumsal felsefe" dir. Bu kaynadin gorsel dile cevrilmesi
ve belirli standartlarla ifade edilmesi kurum kimligi
kilavuzunun icerigini olusturur,

Kurum kimlidi kilavuzunun kapsami dis cephe tasarimindan
kartvizite kadar cok genis bir yelpazeyi icerir. Bu yelpaze
icinde yer alan kurallarin standardizasyonu ve uygulamasi
kurum kimlidi ve dolayisiyla kurum imaji icin hayati énem
tasir. Kurum kimliginin dogru bicimde algilanmasini, akilda
kalmasini saglar.

Kurum Kimligini Kimler,
Nasil Uygular?

Kurum kimligi calismasi, kurum sahibi ve yoneticilerini, o
kurumu temsil eden kuruluslarr (bagli sirketler, subeler,
temsilcilikler vb) ve tum kurum calisanlarini kapsar.
Calismanin basansi, kurum kimlidi kilavuzunda belirtilen
kurallara 6dtn vermeden uyulmasina baghdir,

Kurum felsefesini ve kurum kaltdriint 6zUmsemis her
calisanin faaliyetlerinde kurumun vizyon ve misyonunu
ortaya cikarmasi, kurum tim faaliyetlerinde kurum kimligi
lilavuzu ile dodal bir uyumlulugu beraberinde getirir,
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Marka artik tiiketicilere
ne anlattigimizla ilgili
degil, onlarin birbirine

ne anlattig ile ilgili.

Scott Cook

DIJITAL REKLAM
YATIRIMLARI  TURKIYE )

|ZI DISPLAY REKLAM
YATIRIMLARI (PPC, VIDEO)

311.8$

MILYON

ARAMA MOTORU
REKLAM YATIRIMLARI

203.8S |

MILYON

SOSYAL MEDYA
REKLAM YATIRIMLARI

90.7S

MILYON

iLAN SAYFALARI
REKLAM YATIRIMLARI

24.95

MILYON

DIGERLERI
(EMAIL, IN-GAME ADS)

4.7%

W (2 (w) (9

MILYON
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Yeni fikirleri

destekleyin. Degisim
bizim hayat enerjimiz,
durgunluk bizim 6liim
Sfermanumizdir.

David Ogilvy

E-TICARET ISTATISTIGI
(TURKIYE)

SEYAHAT )
(KONAKLAMA DAHIL)

5.198S

©

m ELEKTRONIK &
PHYSICAL MEDIA

2.0615

MODA &
GUZELLIK

1.300S

OYUNCAK &
HOBI URUNLERI

1125$

DO

MOBILYA &
EV ALETLERI

1.056S

o)

MILYAR

MILYAR

MILYAR

MILYAR

MILYAR

Web Tasarim

Urtin ve hizmet gruplarini sergileyebilecediniz, Ustelik
herhangi bir codrafi sinirlama olmadan etkili bir iletisim
yolu olarak kullanabileceginiz platform olan web sitesi,
markalar icin blytk 6nem tasimaktadir,

Bu bilgilerin ticari hayatiniz boyunca degisiklikler
gosterebilecedini ya da yeni Urlnler ve hizmetler
sunabilecedinizi dustntrsek glncellenen bir web sitesi en
dogdru tercih olacaktir,

Teknoloji ve tasarim normlarina uygun moddler, kullanim
kolaylidi ve modern web anlayisi ile tasarim, icerilk ve
islevlik arasindaki ince bir denge ile markanizin dijital
prestijini Ust seviyeye cikartmak icin web sitesi gereklidir.

Neden Web Sitesine
Sahip Olmaliyim?

Cogdrafi farkliklar ortadan kaldirir, Web tasanm, sahibi icin
arti bir deder, prestij ve marka yatinmidir, Web sitesi ile
geleneksel tanitim maliyetlerinizi azaltabilirsiniz,

Kurumsal web sitesi veya e-ticaret sitesi ile daha

fazla mUsteriye ulasarak potansiyel satis rakamlarinizi
artirabilirsiniz. Daha seffaf bir durus sergileyerek hedef
kitleniz gtztnde ulasilabilir ve gliven veren firma izlenimi
saglayabilirsiniz. Arama motorlarinda Ust siralarda olarak
musteri kitlenizi ve satislarinizi artirabilirsiniz.
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Reklamimiz biiyiik

bir fikir iizerine inga
edilmedikge gecenin
icindeki bir gemi gibi
gecip gider.

David Ogilvy

INTERNET KULLANIM
ISTATISTIGI ( TURKIVE )

&

@

TOPLAM AKTIF INTERNET
KULLANICI SAYISI

09.36

MILYON

INTERNET
KULLANICILARININ
TOPLAM NUFUSA ORANI

12%

TOPLAM AKTIF MOBIL
INTERNET KULLANICI
SAYISI

06.03

MILYON

MOBIL INTERNET
KULLANICILARININ
TOPLAM NUFUSA ORANI

68%

B

Internet Reklamcilig]

internet reklamalhidinin sundugu gelismis hedefleme
tekniklerinden yararlanarak genis kitle icerisinden tzel
ilgi alanina sahip kisilere odaklanabilme, arama bazli
reklamlardan goriinttileme bazli reklamlara kadar tlm
reklam secenekleriyle kusursuz iletisimi yakalayabilirsiniz.

Bu faaliyet blnyesinde yapilandirilacak ¢alismalar icin
dogru kitle analiz ve 6n arastirma sUreci kampanyanin
basarisini dogrudan etkileyen faktorlerin basinda
gelmektedir.

Kolay olctimlenebilir olmasi, distk maliyet ile ylksek
gbruntUleme oranina sahip olmasi ve direkt olarak hedef
kitleye ulasmasi en 6nemli avantajlardir,

Neden Reklam
Vermeliyim?

Reklam, bilgi dagitiminda 6nemli rol oynar. Reklam,
tUketicilerde satin alma istedi uyandirir, Reklam, yeni
Urlnlerin gelistirilmesini tesvilk eder, Reklam, satislari
artinp dretim kapasitesini genisletir ve isletmenin
blyUmesini saglar,

Satialarin ulasamadidi kisilere ulasarak drin ve hizmet
hakkinda bilgi verir, Kisisel satis faaliyetlerini destekler.
Marka bagimhhgr yaratir, Talebi istikrarli hale getirerek
Uretim planlamasina ve satis tahminlerine katkida bulunur,



Google Reklamlari (SEM)

Google Ads, tiklanabilir reklamlarin gosterilmesi icin Google
arama sonuclarinda ve Google gordntllt reklam aginda
reklamverenlerin anahtar kelimeler icin teklif verdigi
reklamcihk sistemidir,

Google Ads'in isleyis seklini ve butceniz dahilinde bu
yatinmin isinizi blytUtmenize nasil yardimci olabilecedini
anlayabilirsiniz. Reklamlarmnizla istediginiz tlrde

kitleyi hedeflemenize ve istemediklerinizi filtreleyerek
hari¢ tutmaniza olanak tanir. Google Ads ile reklam
yayinladiginizda, potansiyel musterilere Grtin veya
hizmetlerinizi aradiklar anda ulasmak icin farkli hedefleme
yontemlerini kullanma avantajina sahip olursunuz,

Facebook & Instagram
Reklamlari (SMM)

Facebook ve Instagram reklamlari, isletme icin potansiyel
musterilere ulasmal, olasi satislarr artirmak, marka
bilinirligi olusturmak, web sitesi trafigini artirmak ve
musteri sadakati saglamak amaciyla kullanilan reklamcilik
sistemidir.

Facebook ve Instagram reklamlarinin en blytk avantaj
gelismis hedefleme turlerini icermesidir. Kullanicinin temel
ilgi alanlan, davranislar, demografik bilgileri, yas araliklari,
badlantilar, yerleri, dilleri ve daha fazlasi ile glcli
hedefleme yeteneklerine sahiptir,
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Her reklam, markanin

kimligine yapilan uzun

vadeli bir yatirimdir.

David Ogilvy

( TURKIYE )

GOOGLE.COM.TR
(AYLIK TRAFIK)

1177

GOOGLE.COM
(AYLIK TRAFIK)

1131

You YOUTUBE.COM

@D ) (AYLIK TRAFIK)

816.1

FACEBOOK.COM
(AYLIK TRAFIK)

490.8

TWITTER.COM
(AYLIK TRAFIK)

181.1

EN POPULER WEB SITELER

MILYAR

MILYAR

MILYON

MILYON

MILYON
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Ambalaj tiyatro

olabilir, hikaye
yaratabilir.

Steve Jobs

AMBALAJ TASARIM
ISTATISTIGI ( TURKIYE )
AMBALAJIN SATIN ALMA

KARARINI ETKILEME
ORANI

93%

AMBALAJIN MARKA
ALGISINI ETKILEME ORANI

75%

iYi AMBALAJLI URUNU
TEKRAR SATIN ALMA
ORANI

60%

AMBALAJ SEKTORU
BUYUKLUGU (2023)

28.55 |

()

MILYAR

Ambalaj Tasarim

Ambalaj tasarimi bir drinun tuketici ile anlamh bir bag
kurulmasini saglamak amaciyla kisiliginin veya islevinin
bicimsel unsurlar ile birlestirildigi gorsel iletisim sUrecidir.
Ambalaj tasarimin amaci, bir Griintnt tlketiciye ayirt edici
bir sekilde ileterek olasi satis olusturmak ve pazarlama
hedeflerine ulasmaktir.

Ambalaj icin g6z 6nlnde bulundurulmasi gereken dort
temel islev muhafaza, kolaylik, koruma ve iletisimdir, lyi bir
ambalaj 6zellikle perakende Uriinleri icin 8nemlidir. Ornedin
satilan bir Urdn sinirl sayida ise kutu tasarimlarr veya Urdn
ambalajl bunu yansitmasi gerekir,

Ambalajin Faydalari

Ambalaj tasarimi bir drintndn kisiligini veya islevini ayirt
edici sekilde tluketiciye iletilmesinde ve kitle ile nasil
etkilesime girecedini belirlemede ¢nemli bir faktorddr, lyi
bir Ambalaj tasanmci ile cekici ve basaril Griin ambalaj
tUketicinin satin alma kararini dogrudan etkiler ve olasi
satislarr artirr,

ister bir etiket tasarnimi ister kutu ambalaj tasarimi
olsun bir Grdntn dis ambalajinin fiziksel bicimini, gorsel
gordntmund, hissini kavramsallastirma ve uygulama
sUrecinin dodru yonetilmesi gerekir, Gida ambalaji ve
lkozmetik ambalaji gibi sektorel farkliliklara gére strateji
belirlenmelidir.

10
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O @e Dijital Pazarlama

birakilamayacak kadar

onemlidir. Dijital pazarlama, cevrimici ortamda bir veya daha fazla
kanal araciligiyla Grtin, hizmetlerin satisa sunulmasiyla
David Packard elde edilen etkilesim ve sonuclar sayesinde dénisim artisi

saglayan iliskilendirme ve iletisim strecidir.

Dijital pazarlamanin geleneksel pazarlamadan maliyet,
SI.]SYAL. MI.E!].YA ISUI'ITANIM iletisim, zaman, kapsam, kullanilabilirlik, deneyim
ISTATISTIGI C TURKIYE) sunumu, calisan kisiler ve kullanilan dil acisindan farklari
vardir. Geleneksel pazarlamada tek tarafh iletisim stz

TOPLAM AKTIF SOSYAL konusuyken, dijital pazarlamada hedef kitle ile interaktif
MEDYA KULLANICI SAYISI . . \
bir ortamda karsilikli etkilesim vardir,

52.00

MILYON

Gercek zamanlh gerceklestirilen bu faaliyet bunyesinde
olusturulacak calismalar icin dogru analiz ve arastirma

kampanyanin basarisini etkileyen faktdrlerin basinda

AKTIF SOSYAL MEDYA gelmeltedir,
KULLANICILARININ
TOPLAM NUFUSA ORANI

63% Neden Dijital Pazarlama?

OB

TOPLAM AKTIE MOBIL Dultgl pozurlumo, gelenel<5e|upuzurll‘(ljmuyu oranla daha
SOSYAL MEDYA genis kitlelere ulasmanizi sadlar. Dijital Pazarlama,
KULLANICI SAYISI " I . .
geleneksel pazarlamaya goére daha dustk maliyet ile en

—
44.00 =2 yiksek verimi elde etmenizi saglar.
[ ] E
MUsterilerinizin anhk tepkilerine, taleplerine ve onerilerine
aninda yanit verebilme 6zelligi sunmaktadir, Dijital
MOBIL SOSYAL MEDYA pazarlama ile, Urlin veya hizmetlerinize uygun kitleyi
KULLANICILARININ hedefl — e
TOPLAM NUFUSA ORANI edefleyerek daha iyi sonuclar elde edebilirsiniz. Ve en
530/ onemlisi de gercek zamanl ve 6lctlebilir sonuclar sunar.
(0]

12




Dijital Pazarlama Turleri

Sosyal Medya Pazarlama: Sosyal medya pazarlamasi,
Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter gibi sosyal medya
kanallari Uzerinden Urln veya hizmetleri tanitmayi ve
pazarlamayl amaclayan en 6nemli dijital pazarlama
kanallarindan birisidir,

Suphesiz hizli gelisimi ve surekliligi sayesinde halen en
etkin pazarlama yontemi olmaya devam etmelktedir,

Arama Motoru Optimizasyonu (SEQ): Arama motoru
optimizasyonu, bir web sitesinin belirli anahtar kelimeler ile
arama motoru sonuclart sayfalarinda yUksek gérantrligi
icin yapilan islemler sdrecidir. Sonucta bir web sitesi,
yalnizca Google'da ve diger arama motoru sonuclarinda
g6rulebiliyorsa, siralamalarda dst siralarda yer aliyorsa
basarili olabilir ve blytk miktarda nitelikli trafik alabilir.

icerik Pazarlama: icerik pazarlama, hedef kitlenize icerik
olusturmak, bunu yayinlamak ve daditmak icin odaklanan
bir pazarlama programidir, Genellikle ¢cevrimici olarak
hedefi yeni musterileri cekmelktir,

Gelen (Inbound) Pazarlama: Inbound (gelen) pazarlama,
disa dogru ve tek yonll olan geleneksel pazarlama
metodlarindan ziyade, potansiyel musterilerin ilgisini
cekmel icin kullanilmaktadir. Dort aktiviteyi kapsar: Cezbet
> DonustUr > Sonuclandir > Memnun Et.

E-posta Pazarlama: E-posta pazarlama, belli bir hizmetin
hedef kitle olarak belirlenen bir gruba e-posta yoluyla
ulastinlmasi anlamina gelmektedir.

13
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Icerik dijital
pazarlamanin atom
pargacigidir.

Rebecca Lies

EN AKTIF SOSYAL MEDYA
PLATFORMLARI  TURKIVE )

You
YOUTUBE

92%

INSTAGRAM
84%

WHATSAPP

83%

FACEBOOK

82%

TWITTER

8%

® &
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Grafik, mantiksal

sorunlari ¢ozmenin
gorsel yoludur.

Jean-Victor Bertin

SOSYAL MEDYA KULLANICI
ISTATISTIGI ( TURKIVE )

FACEBOOK TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF

43.00

KADIN 36% ERKEK 64%

@

MILYON

INSTAGRAM TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF)

38.00 £

KADIN 41%  ERKEK 59%

TWITTER TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF)

9.00 &

KADIN 19%  ERKEK 81%

SNAPCHAT TOPLAM
REKLAM KITLESI (AKTIF)

635 £

KADIN 68%  ERKEK 30%

LINKEDIN TOPLAM
REKLAM KITLESI (KAYITLI)

/.30

KADIN 33%  ERKEK 67%

@@@

MILYON

Grafik Tasarm

Grafik Tasarim bir mesaji iletmek icin metnin ve gorsellerin
algilanabilir ve gbrulebilir bir dizlemde organize edilmesini
iceren kreatif bir strectir.

Grafik tasanim, salt estetik ve islevselligin bilesimi ile
olusan bir strecin 6tesine gecerek gorsel iletisim tasarimi
olgusu ile sinirlari genislemektedir, Gorsel iletisim tasarimi
kavrami ile karsilastigimiz dijital cag, etkilesimli yazilimlar
ile tasarlamayi gerektirse de, grafik tasarim eski caglardaki
prensipler etrafinda dénmektedir.

Temel tasarim ilkeleri basta olmak Uzere uygulama
yBntemlerinin yani sira gorsel algilamanin dodasini, gorsel
yanilsamanin roltint ve sozel ile gorsel iletisim arasindaki
iliskileri kapsayici nitelikte olmak zorundadir,

Grafik Tasarim Turleri

Grafik Tasarim kapsamli ve sistemik bir yaklasim ile ele
alindiginda problemleri en iyi sekilde cozmelk ile ilgili bir
olgudur. Grafik tasarim zamanla, gorsel iletisim tasarimi
olgusuyla oldukca cok yonll hale geldi. Genel konsept farkli
alanlar ve uzmanliklardan olusmaktadir,

En yaygin grafik tasanm tdrlerinden bazilarr sunlardir:
Kurumsal Kimlik Tasarimi, Pazarlama Ve Reklam Tasarimi,
Yayin Tasarimi, Cevresel Tasarim, Ambalgj Tasarim, Web
Tasarim, Hareketli Tasarim, UX Tasarimi, Ul Tasarimi

14
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Vereceginiz en onemli

karar, iirtiniiniizii nasil
konumlandiracagimizdir.

David Ogilvy

CIHAZ KULLANIM ISTATISTIGi
(TURKIYE)

E MOBIL TELEFON
(HERHANGI BIR TUR)

98%

AKILLI
TELEFON

17%

DizUSTU VEYA
MASAUSTU BILGISAYAR

48%

TABLET
CiHAZ

25%

TELEVIZYON
(HERHANGI BIR TUR)

99%

”?‘D@} Marka Yonetimi

Bir markanin hedeflerine ulasabilmesi icin olusturulan
pazarlama planinin hayata gecirilme strecinde yapilan
faaliyetlerin bdtdnd Marka Yonetimi olarak tanimlanabilir.

TUketicilerin zihninde nasil bir yer edinildidi, tUketiciye nasil
bir performans sagladigi ve ne sekilde bir deger kattig
marka yonetimi kavraminin temelini olusturur. Markalasma
sUrecinde stratejik, kavramsal ve gorsel ttm calismalarin
yonetilip, hedef kitleniz ile markaniz arasinda guclt bir

bag meydana getirmel<icin tim olanaklarm kullaniimasi
onemlidir,

Marka fikri ile olusmak istenen yerden hedef noktaya
ulasmasi noktasinda marka yonetiminin dogru
uygulanmasi basarlyl dogrudan etkilemektedir.

Marka Bilinirligi

Marka bilinirligi, bir sirketin tlketici bilincindeki diizeyini
ifade eder. Potansiyel bir misterinin marka imajini
tanimakla kalmaz, ayni zamanda onun bir sirketin Grtnd
veya hizmeti ile iliskilendirme yetenedini de 6lcer.

TUketiciler, bir sirketin sundugu Grtntn farkinda oldugunda,
bu UrlinG satin alabilecekleri dider yerleri arastirmalk
yerine, o Urline ihtiyac duymalari halinde dogrudan o
sirkete yoneleceklerdir. Ayrica yeni bir Grtn satin almak
isteyen tUketiciler tarafindan daha fazla glvene sahiptirler,
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Sosyal Medya Yonetimi

Profesyonel sosyal medya yonetimi web sitesi trafidi,
marka bilinirligi ve satislan artirmalk gibi hedeflere yonelik
sosyal medya hizmeti icerir. Sosyal medya yoneticisi ise,
cesitli sosyal medya kanallarinda pazarlama stratejileri
haklkinda derinlemesine bir anlayisa sahip olmasi gereken
kisidir.

Basarili sosyal medya pazarlamasi strateji gelistirme,
icerik olusturma ve veri analizi dahil olmak Uzere cesitli
becerilere sahip olmayi gerektirir. lyi planlanmis, izlenebilir
ve esnek sosyal medya stratejileri hizli bir sekilde
degisebilen sert rekabetin oldugu dinamik bir pazarda bir
zorunluluktur,

Sosyal Medya Pazarlamasi
Neden Onemlidir?

Sosyal medya pazarlamasi, kitlenizle yeni ve daha anlamli
yollarla bagdlanti kurmaniza yardimci olabilecek ¢ok sayida
avantaj sunar. rnegdin instagram reklam verme arayisinda
olan bir isletme instagram reklam fiyatlar ve yonetimi
konusunda instagram reklam yoneticisi ile sagladidi
isbirligi sayesinde pazarlama hedeflerine daha kolay
erisebilir. Sosyal medya reklam yonetimi markanizi daha iyi
tanitmalk, isletmenizin dijital varhdini gliclendirmek ve yeni
kitlelere ulasmak icin muazzam firsatlar sunar. Markaniz
gelisen, duyarl, saygin bir sirket haline gelir.
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Harekete gegerken ilkel,
plan yaparken stratejik
olun.

Rene Cha

MEDYADA GEGIRILEN ZAMAN
(TURKIVE)

INTERNETTE GEGIRILEN
@ ORT. GUNLUK SURE
(HERHANGI BIR CiHAZ)

7S 15D

SOSYAL MEDYADA
GEGIRILEN ORT. SURE
(HERHANGI BIR CiHAZ)

2S5 46D

TELEVIZYONDA GEGIRILEN
ORT. GUNLUK SURE
(ISTEGE BAGLI YAYIN)

3S 090

MUZIK DINLEMEK
IGIN GEGIRILEN
ORT. GUNLUK SURE

1S 150
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Goz yerine kameraya

hitap eden seyin dogas:
farkhidir. Insan, optik
bilingdisindan fotograf

sayesinde haberdar olur.

Walter Benjamin

INTERNET KULLANIM
ISTATISTIGi (BURSA)

@ TOPLAM AKTIF INTERNET

KULLANICI SAYISI

2.740

TOPLAM AKTIF MOBIL
INTERNET KULLANICI
SAYISI

2.172

e

TOPLAM AKTIF SOSYAL
MEDYA KULLANICI SAY

1.653

)

TOPLAM AKTIF MOBIL

SOSYAL MEDYA
KULLANICI SAYISI

1.399

MILYON

MILYON

ISI

MILYON

MILYON

Uriin Fotografcilig

Urtin fotodrafcilig, markalarin cesitli iletisim
kanallarinda, reklam kampanyalarinda veya farkh tanitim
materyallerinde kullanmak istedikleri, trlin veya hizmet
fotograflaninin kullanilabilir 6zellikte ¢ekilmesidir.

Fotodraf markanin kimligini ve yapisini anlatmaya
yarayan 8nemli ve temel bir unsurdur. Oznenin psikanalitik
0zdeslesme ediliminden yararlanan fotograf iletisi, bireyi
glndelik yasami icinde bir tatmin vaadi ile donatmakta

ve kisileri reklam metninde yer alan Urtn veya hizmetin
tlketimine yonlendirmektedir.

Her fotograf cekimi farkli 6zellikleri icerir. Cekimin
yapilacadr alan, Grdn cesitliligi, kare sayisi ve stre gibi
cesitli unsurlar, fotograf cekimlerinin temelini olusturur,

Uriin Fotografinin Faydalari

Fotodraf sayesinde isletmenizin / markanizin sundugu
Urdnleri hedef kitleye detayli sekilde gdsterebilirsiniz.

GUnumUz satis pazarlama unsurlarindan en gnemlisi olan
dodru fotograf ile Grtn anlatimi, mdsterilerinizin satin alma
kararini olumlu yénde etkileyebilmelk icin kacinilmazdir, Aksi
halde ifade glict zayif olan bir Griindzun fotodrafl, satisinizi
olumsuz etkileyecektir,

Fotograf, hedef kitlenin isletmeniz hakkinda bilgi sahibi
olmasini saglar ve misterilere gercekei bir deneyim
yasamasina imkan tanir,
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LOGO TASARIM
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Basic Logo

2 Ad. Logo Tasarim

Oransal, Kullanim Bicimleri

Renk Standardizasyonlari
Standart, Farkli Dosya Formatlari
Website ve Sosyal Medya Profil Kiti

Standard Logo

3 Ad. Logo Tasarim

Oransal, Kullanim Bicimleri

Renk Standardizasyonlari
Standart, Farkli Dosya Formatlari
Website ve Sosyal Medya Profil Kiti
Ornek Modelleme (Mockup)
Kartvizit Tasarim

Antetli Tasarim

Premium Logo

4 Ad. Logo Tasarim

Oransal, Kullanim Bicimleri

Renk Standardizasyonlari
Standart, Farkli Dosya Formatlari
Website ve Sosyal Medya Profil Kiti
Ornek Modelleme (Mockup)
Kartvizit Tasarim

Antetli Tasarim

Cepli Dosya Tasarim

Web Banner Tasarim

Katalog Tasarim (16 syf)

Basic Web

5 ad. Profil / Proje / Hizmet Sayfasi

CMS (Acik Kaynak Altyap)

Premium Lisansli Tema

Responsive & Mobil Uyumluluk

SEO Uyumlu icerik, Yapilandirma (ic Seo)
Ul / UX Denetimi

Sosyal Medya, Google Maps Entegrasyon

Standard Web

10 ad. Profil / Proje / Hizmet Sayfasi
CMS (Acik Kaynak Altyapi)

Premium Lisansli Tema

Responsive & Mobil Uyumluluk

SEO Uyumlu icerik, Yapilandirma (ic Seo)
Ul / UX Denetimi

Sosyal Medya, Google Maps Entegrasyon
0zel Snippet Kodlar

Moddl Yapilandirma ve Optimizasyon
WhatsApp Entegrasyonu

Google Analytics, Search Console, GTM
Facebook Pixel Entegrasyonu
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Premium Web

10 ad. Profil / Proje / Hizmet Sayfasi
CMS (Acgik Kaynak Altyap)

Premium Lisansli Tema

Responsive & Mobil Uyumluluk

SEO Uyumlu icerik, Yapilandirma (ic Seo)
Ul / UX Denetimi

Sosyal Medya, Google Maps Entegrasyon
Ozel Snippet Kodlar

ModUl Yapilandirma ve Optimizasyon
WhatsApp Entegrasyonu

Google Analytics, Search Console, GTM
Facebook Pixel Entegrasyonu

Google Ads Entegrasyonu

3. Taraf Odeme Sistemi Entegrasyonu
Gelismis Magaza Moduld



SOSYAL MEDYA YONETIM
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Basic SMM

12 ad. (3 Ad. 15sn video) Post Tasarim
Instagram, Facebook (Opsiyonel)
Hedef, Strateji ve Planlama

Profil ve Kapak Tasarimi

1 Ad. Ozel Gin icerik (Hediye)

Standard SMM

16 ad. (5 Ad. 15sn video) Post Tasarim
Instagram, Facebook (Opsiyonel)
Hedef, Strateji ve Planlama

Profil ve Kapak Tasarimi

2 Ad. Ozel GUn icerik (Hediye)

1 ad. Sponsorlu Reklam (Opsiyonel)
Analiz ve Optimizasyon

Aylik Raporlama

Premium SMM

20 ad. (7 Ad. 15sn video) Post Tasarim
Instagram, Facebook (Opsiyonel)
Hedef, Strateji ve Planlama

Profil ve Kapak Tasarimi

3 Ad. Ozel GUn icerik (Hediye)

2 ad. Sponsorlu Reklam (Opsiyonel)
Analiz ve Optimizasyon

Aylik Raporlama

Ozel DBNUSUm Stratejileri

Yeniden Pazarlama

Basic Pack

1 ad. Urlin Etiket / Sticker Tasarim
Ornek Modelleme (Mockup)
Standart Dosya Formatlari

Farkli Olcliye Uygulama (Opsiyonel)
Farkli Dil Versiyonu (Opsiyonel)

Standard Pack

2 ad. Urlin Etiket / Sticker Tasarim
Ornek Modelleme (Mockup)
Standart Dosya Formatlari

Farkl Olciiye Uygulama (Opsiyonel)
Farkli Dil Versiyonu (Opsiyonel)
Tesekkir / Not Karti Tasarim
BrosUr Tasarim

Uriin Kutu Tasarim
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Premium Pack

3 ad. Urlin Etiket / Sticker Tasarim
Ornek Modelleme (Mockup)
Standart Dosya Formatlari

Farkl Olcilye Uygulama (Opsiyonel)
Farkli Dil Versiyonu (Opsiyonel)
Tesekkir / Not Karti Tasarim
BrosUr Tasarim

Uriin Kutu Tasanm

Kurumsal Canta Tasarim
Instagram Past Tasarim

Katalog Tasarim (16 syf)



GOOGLE REKLAM YONETIM
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Basic SEM

1 Kampanya, 4 Reklam Grubu, 4 Reklam
20 Anahtar Kelime

Arama Adi

Kurulum, Analiz ve Optimizasyon
Google Analytics, Search Console, GTM
Aylik Raporlama

Standard SEM

2 Kampanya, 8 Reklam Grubu, 8 Reklam
40 Anahtar Kelime

Arama Adi / Gorlntdld Reklam Adi
Kurulum, Analiz ve Optimizasyon

Google Analytics, Search Console, GTM
Aylik Raporlama

Reklam Uzantilari

Déndstm Optimizasyonu

Premium SEM

3 Kampanya, 12 Reklam Grubu, 12 Reklam
80 Anahtar Kelime

Arama Adi GortntUll Reklam Adr Alisveris
Kurulum, Analiz ve Optimizasyon

Google Analytics, Search Console, GTM
Aylik Raporlama

Reklam Uzantilar

Dénlstim Optimizasyonu

Yeniden Pazarlama

Merchant Center

Basic Foto

1-50 ad. (3 poz/ad) Uriin Cekimi
10 ad. 5sn Video

Beyaz Arka Plan

Optimizasyon (lIsik, Renk)
Yiksek CozUnUrlUklU Fotodraflar

Standard Foto

50-150 ad. (3 poz/ad) Urlin Cekimi
20 ad. 5sn Video

Beyaz Arka Plan

Optimizasyon (lIsik, Renk)

Yiksek CozUnUrlUklU Fotadraflar
Dekupe Islemi (opsiyonel)

3 ad. Konsept Fotograf (Mockup)
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Premium Foto

150-350 ad. (3 poz/ad) Urlin Cekimi
40 ad. 5sn Video

Beyaz Arka Plan

Optimizasyon (Isik, Renk)

Yiksek CozUnUrlUklt Fotodraflar
Dekupe Islemi (opsiyonel)

3 ad. Konsept Fotodraf (Mockup)
Farkl Olcliye Boyutlandirma
Katalog Tasarim (16 syf)



GOOGLE SEQ HIZMETI
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Basic SEO

3 Anahtar Kelime (DUsutk Rekabet)
Anahtar Kelime Arastirmasi

Site ici Analiz ve Optimizasyon
icerik Analiz ve Optimizasyon

3 Tanitim Yazisi (200 kelime)

Aylik Raporlama

Standard SEO

5 Anahtar Kelime (Orta Rekabet)
Anahtar Kelime Arastirmasi

Site ici Analiz ve Optimizasyon
icerik Analiz ve Optimizasyon

5 Tanitim Yazisi (200 kelime)
Aylik Raporlama

Rakip Analizi

Backlink Analizi ve Optimizasyon

Premium SEO

7 Anahtar Kelime (YUksek Rekabet)
Anahtar Kelime Arastirmasl

Site ici Analiz ve Optimizasyon
icerik Analiz ve Optimizasyon

7 Tanitim Yazisi (200 kelime)

Aylik Raporlama

Rakip Analizi

Backlink Analizi ve Optimizasyon
Blog Bazl Seo

Yerel Seo

Basic Mail

500 Ad. Abone

Aylik 2 Toplu Email Génderim
Otomasyon, Kisisellestirme
Email icerik Tasarimi

Acilis Sayfalar

Standard Mail

1000 Ad. Abone

Aylik 4 Toplu Email Gbnderim
Otomasyaon, Kisisellestirme
Email icerik Tasarimi

Acilis Sayfalar

Pazarlama Otomasyonu
Segmentasyon ve Gruplar
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Premium Mail

2000 Ad. Abone

Aylik 6 Toplu Email Gonderim
Otomasyan, Kisisellestirme
Email icerik Tasarimi

Acilis Sayfalar

Pazarlama Otomasyonu
Segmentasyon ve Gruplar
Yeniden Hedefleme

Siparis Bildirimleri
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